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perairan semester 6 diharapkan akan dapat mengaplikasikan pengetahuan mengenai tata niaga hasil
perikanan antara lain definisi, fungsi tata niaga, saluran tata niaga, definisi pasar, bentuk pasar dan
tingkatan pasar secara distribusi, kebiasaan konsumen, faktor penentu permintaan dan perubahan
penawaran, fluktuasi harga, konsep biaya margin dan efisiensi tata niaga, pemetaan pemasaran,
analisis penelaahan pemasaran, permasalahan pemasaran hasil perikanan di Indonesia.

lembaga tata niaga hasil
perikanan dan saluran tata niaga

ruang lingkupnya.
e Saluran tata niaga hasil

MINGGU KEMAMPUAN AKHIR YANG BAHAN KAJIAN BENTUK KRITERIA BOBOT NILAI
KE- DIHARAPKAN (MATERI AJAR) PEMBELAJARAN | PENILAIAN

I Mahasiswa akan dapat ¢ Definisi dan ruang lingkup| Ceramah dan » Tugas 20%
menjelaskan defenisi dan ruang tata niaga. diskusi » Kuis 10%
lingkup tata niaga secara umum, e Ciri-ciri tata niaga hasil
ciri-ciri tata niaga hasil perikanan perikanan.
beserta ciri-ciri hasil perikanan e Ciri-ciri hasil perikanan
dan 1rnp11kas1nya dalam tata niaga dan 1mphka31 dalam tata

niaga.
e Pendekatan untuk
mempelajari tata niaga.

II Mahasiswa akan dapat e Fungsi pertukaran: Ceramah dan » Tugas 20%
menjelaskan tentang fungsi-fungsi penjualan dan pembelian. diskusi » Kuis 10%
tata niaga. ¢ Fungsi pengadaan secara

fisik: pengangkutan dan
penyimpanan.

e Fungsi pelancar:
permodalan penanggungan
resiko, standardisasi dan
grading serta informasi
pasar.

II1 Mahasiswa akan dapat e Defenisi lembaga tata Ceramah dan » Tugas 20%
menjelaskan tentang defenisi niaga hasil perikanan dan diskusi » Kuis 10%




hasil perikanan.

perikanan.

v Mahasiswa akan dapat e Definisi pasar konkrit dan Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan definisi pasar, pasar abstrak. diskusi Kuis 10%
bentuk-bentuk pasar dan e Bentuk-bentuk pasar.
tingkatan pasar secara distribusi. e Tingkatan pasar secara

distribusi.

A"/ Mahasiswa akan dapat e Jumlah konsumen Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan tentang jumlah e Lokasi konsumen diskusi Kuis 10%
konsumen, lokasi konsumen dan e Kebiasaan membeli dari
kebiasaan membeli dari konsumen.
konsumen. e Masalah pemilihan barang

oleh konsumen.

VI Mahasiswa akan dapat e Defenisi permintaan Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan definisi permintaan e Faktor-faktor penentuan diskusi Kuis 10%
dan faktor-faktor penentu permintaan.
permintaan.

VII Mahasiswa akan dapat ¢ Defenisi penawaran Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan definisi penawaran, e Perubahan penawaran diskusi Kuis 10%
perubahan penawaran hasil hasil perikanan
perikanan dan faktor-faktor yang e Faktor-faktor yang terkait
terkait pada perubahan produksi pada perubahan produksi
perikanan. perikanan.

VIII Mahasiswa akan dapat e Defenisi harga Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan definisi harga, faktor| e Faktor pembentuk harga diskusi Kuis 10%
pembentuk harga, perkiraan e Perkiraan harga
harga, fluktuasi harga, bentuk e Fluktuasi harga
pasar dan harga barang. e Bentuk pasar dan harga

barang.
UJIAN TENGAH SEMESTER UTS 35%

IX Mahasiswa akan dapat e Konsep biaya tata niaga. Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan konsep biaya tata e Margin tata niaga diskusi Kuis 10%

niaga, margin tata niaga dan
efesisensi tata niaga.

o Efesiensi tata niaga




X Mahasiswa akan dapat e Strategi dan jasa produk. Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan strategi dan jasa e Struktur dan jasa diskusi Kuis 10%
produk, struktur dan jasa organisasi.
organisasi, teknik memperbesar e Teknik memperbesar
penjualan dan siasat harga. penjualan.

e Siasat harga.

e Pengaturan fisik dan cara-
cara memperagakan barang
yang ditawarkan.

XI Mahasiswa akan dapat e Manfaat koperasi bagi Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan perkumpulan nelayan dan petani ikan. diskusi Kuis 10%
koperasi dalam tata niaga hasil e Dasar kerja dari
perairan. perkumpulan koperasi.

e Tujuan koperasi penjualan.

¢ Bentuk organisasi koperasi.

e Keberhasilan daripada
organisasi koperasi.

XII Mahasiswa akan dapat e Program pengaturan. Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan program e Program fasilitas. diskusi Kuis 10%
pemerintah dalam bidang tata e Program intervensi.
niaga dan perdagangan.

XIII Mahasiswa akan dapat e Kegunaan pemetaan Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan pemetaan e Pemetaan wilayah pasar. diskusi Kuis 10%
pemasaran. e Pemetaan kuantitatif.

e Pemetaan harga.
e Pemetaan lalu lintas.
e Skema arus barang niaga.

XIv Mahasiswa akan dapat e Analisis biaya dan margin. Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan analisis penelaahan e Analisis titik impas. diskusi Kuis 10%
pemasaran. e Analisis “Reactive

Programming”.
e Analisis permintaan dan
penawaran.

XV Mehasiswa akan dapat ¢ Masalah produksi dan Ceramah dan Tugas 20%
menjelaskan masalah pemasaran konsumsi hasil perikanan. diskusi Kuis 10%

hasil perikanan di Indonesia.

Masalah fasilitas fisik.
Masalah pola saluran
pemasaran.

Masalah permodalan




produsen dan perkreditan.
Masalah penentuan harga
dan margin pemasaran.

XVI Mehasiswa akan dapat

menjelaskan perbaikan
pemasaran hasil perikanan di
Indonesia.

Program pemerintah.
Strategi perbaikan yang
dapat ditempuh pemerintah.
Sarana dan organisasi

pembinaan.

Pembangunan tempat pusat

pemasaran.

Pembinaan sistem

pelelangan.

Pengembangan pemasaran

sistem rantai dingin.

Pengembangan usaha

pengolahan.

Ceramah dan
diskusi

» Tugas
> Kuis

20%
10%

UJIAN AKHIR SEMESTER

UAS

35%
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